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Září

3.
Proč mediální výchova? Mají na nás média vliv?
- hra s reklamními slogany, kolik jich znáte? (ukáže, že pod vlivem reklamy je skoro každý, což by mělo upoutat zájem)
- vzbuzení seznamovací diskuse na témata:
 a) mají na nás média vliv?

 b) přínosy médií pro člověka?

 c) co média člověku naopak berou?

 d) největší chyby médií

10.
Co jsou média. Proč existují média? Veřejnoprávní vs. státní vs. komerční
Zpráva může zaručit či zhatit ekonomickou úspěšnost média. Zpráva může - a to je důležité - dokonce úspěšnost média zvýšit. V takovém případě dochází ke zřetelné komercionalizaci zpráv (zpravodajství je přímo chápáno jako nástroj ekonomického úspěchu). 

- na jakých principech a zásadách stojí komerční médium
- jaký je rozdíl mezi státním a veřejnoprávním médiem
17.
Zpravodajství vs. publicistika. I
- základní rozdělení pojmů

- vysvětlení rozdílů mezi zpravodajskými články a publicistickými

- podle čeho je rozeznáme?

24.
Zpravodajství vs. publicistika II. Co se stane, když se to nedodržuje. Kdy z toho může vzniknout propaganda. 

- ukázka filmového týdeníku zpráv z doby 50. let

- ukázka TV novin z doby roku 1968, 1989
- ukázka TV novin TV Nova
- diskuse – v šotech se snažíme odhalit hodnotící prvky, které deformují obsah
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Říjen

1.
V úvodu test 15 minut ze znalostí od začátku kursu
Odkud se berou informace? 

- typy zdrojů
a) tiskové konference

b) tiskové agentury

c) kompromitující materiály

d) podněty od obyčejných lidí z ulice

e) investigativní žurnalistika
- analýza článků v novinách, snažíme se z nich vyčíst zdroje informací konkrétních článků
8.
Proč je to všechno ve zprávách? – Zpravodajské hodnoty. Gatekeeping.

Co určuje, že některé události jsou označeny za zaznamenání vhodné a jsou posléze novináři vybrány do médií a jiné naopak zůstávají nepovšimnuty? Kdo, za jakých okolností a z jakého titulu má možnost určovat, co bude prezentováno příjemcům mediálních sdělení jako důležitá aktuální informace o společnosti, ve které žijí?

Hodnoty zprávy dle Galtung/Rugeová: Structure of Foreign News (1965) 

a) frekvence. 

b) práh pozornosti.

c) jednoznačnost.

d) význam.

e) souznění.

f) překvapení.

g) kontinuita.

h) variace.  

i) vztah k elitním národům.

j) vztah k elitním osobám.

k) personalizace.

l) negativita.

- listujeme novinami a odhalujeme zmíněné zpravodajské hodnoty
15.
Co obecně vyžadují gatekeepři vládnoucí:

- televizi

- tištěným médiím

- rozhlasu

- internetu
22.
Cílová skupina
- co je to cílová skupina?
- proč je tak důležitá

- proč nám ředitelé televizí chlubivě ukazují své koláče sledovanosti?
29.
Jedna zpráva, mnoho podob. Jak média promlouvají ke své cílové skupině. Jazyk médií.
· kompozice
· barevná psychologie

· znělky – co symbolizují?
· Příklady

a) Blesk (šokující atmosféra, vykřičníky)

b) Dívka (promlouvá ke čtenářce jako starší sestra)

c) Česká televize (snaží se o seriózní tón)
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Listopad

5.
Test 10 minut
Je to objektivní? Co znamená „objektivita“? Objektivizace.

Zprávy nejsou věrným odrazem skutečných událostí, nýbrž konstrukcí, kterou vytvářejí média a novináři, kteří jsou sami předmětem řady vlivů a omezení.
- metody, jak můžou novináři dosáhnout objektivizace

12.
Co podráží nohy objektivizaci?
Nešťastné mediální rutiny, aneb Jak snadno poznáme, jestli byl novinář při tvorbě poctivý nebo líný?
Novinářské nešvary: jak se projevují na mediálním obsahu? Trivializace ve zpravodajství a její následky. Nešťastné nakládání se zdroji.

· jak se projevují osobní zájmy novinářů, ukázky

· proč je v novinách rozhovor právě s tímto člověkem?

· ukázky deformace televizního střihu

· vlastní ukázky ze sbírky práce redaktora a následných úprav článků editorem
19.
Ty jejich triky... Podrobná psychologická analýza TN na TV Nova.
· znělka

· personifikace

· umělé udržování pozornosti diváka moderátory
· sendvičové řazení zpráv
· komunikace mezi moderátory vzbuzující dojem přátelského hovoru

· A na závěr: zvířátka!
· „neformální“ povídání moderátorů se „sporťákem“, které nám nenápadně odhalí, na co se máme těšit ve sportovních zprávách a na co se dívat po nich...

26.
Jak se skládají zprávy v tištěných médiích.

Aneb – proč je na titulní straně zpráva o zdražení plynu a proč tam není zpráva o charitativním koncertu?
· zákonitosti ve skladbě článků

· důsledky těchto zákonitostí

· zpravodajské hodnoty Blesku

· zpravodajské hodnoty Lidových novin.

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Prosinec 

3.
Exkurze – redakce. Jak to funguje v praxi

10.
Stavíme vlastní noviny, hodnocení na známky.
- podle všech dosažených znalostí
17.
Stavíme vlastní noviny, hodnocení na známky.

- podle všech dosažených znalostí
24.
XXX
31.
XXX
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Leden 

7.
Mediální bomba. 
- praktické ukázky na případech, kdy média nešťastně slouží vyšším zájmům:

- kauza „jedovaté“ Mattoni vs. „zdravá“ Korunní

- kauza Bartončík 1990

- kauza Kubice
14.
Mediální stereotypy.
Stereotypy jsou nevyhnutelnou součástí sociální konstrukce skutečnosti a nejsou svou podstatou zavrženíhodné (pomáhají například orientaci ve světě, mohou mezigeneračně přenášet některé typy poznání). Jsou ovšem také zdrojem utváření předsudků a odsudků a hlavně reprezentují mocenské vztahy, napětí a konflikty, které jsou za nimi skryty (v českém prostředí např. o "nepřizpůsobivých" Romech, "neotesaných" Rusech, "přihlouplých" blondýnách, "nudných" účetních, "omezených" učitelkách apod.

- úkol do příště: přineste článek, ve kterém se nacházejí nějaké mediální stereotypy

21.
Test 10 minut
Propojování médií, vertikálně, horizontálně 

- praktické ukázky na příkladech typu MAFRA (vzájemné odkazování na MfD, iDnes, Óčko, Rádio Classic, Rádio Express) nebo BORGIS (provázanost seznam.cz + novinky.cz + Právo)
- co je cílem propojování médií (samozřejmě zisk)

- důsledky propojování médií pro příjemce

28.
Reklama. (Ekonomicky)
· co je jejím účelem?
· proč se objevuje v médiích?
· typy reklamy: komerční - politická  - sociální

· kdo ji zaplatí a co za to chce?
· osobní vazby - ohledy na inzerenty, ekonomická cenzura: jak se to projevuje na obsahu?
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Únor 

4.
Jarní prázdniny
11.
Reklama. (Psychologicky)
· úlohou reklamy je vytvářet iluzi, že rozdíly mezi výrobky jsou velké a že výrobky mohou řešit naše problémy – pomáhat nám v naplňování života v duchu hodnot, které považujeme za významné
· snaha navodit představu, že s koupí dané věci lze získat např. i popularitu u vrstevníků nebo zdraví atd.
· podprahová a skrytá reklama
18.
Psychologie reklamy

· jaká reklama je účinná?

· humor ano - ne?

· promítání, ukázky
25.
Triky reklamních inzerentů a dlouhé prsty „píáristů“
· jak se nás snaží přesvědčit?

· analýza médií, odhalování PR ve zpravodajských článcích

· elementární příklady, ukázky: Škoda Auto, product-placement ve filmech

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Březen

3.
- analýza novin a časopisů či internetových článků, ve kterých odhalujeme práci PR, skrytou reklamu atd.
10.
Test 15 minut

Komunikace 

· rozlišení typů komunikace

· šumy

17.
Tiskový mluvčí 

· kdo to je?

· proč si firmy najímají tiskové mluvčí

· komunikace s veřejností, jejich triky, tipy.
24.
Návštěva tiskového mluvčího
· snad odhalí nějaké ty „veselé příhody z natáčení.“
31.
Děkujeme, že kouříte 

· promítání filmu
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Duben 

7.
XXX Velikonoce
14.
Test (15 minut)
Pravidelné i nepravidelné dávky emocí 

· proč je právě tento pořad v televizi?

· co přitahuje pozornost příjemců?
21.
Slzy, slzy, slzy
· detailní rozbor emocionální strategie televizního pořadu typu SuperStar, VyVolení

· způsob práce s emocemi diváka za účelem prodeje inzerce
28.
A přitom je to tak banální!
· analýza stavby jednoho dílu sériově vyráběného mediálního produktu; ideálně situační komedie (je dostatečně příznaková, tím rozlišitelná a má pevnou strukturu a pravidla, snadno dešifrovatelná)

· domácí úkol: podle znalostí získaných z poslední hodin postavte do příštího týdne synapsi vlastního komerčního pořadu, aby zaujal co nejširší publikum a aby vám přinesl co největší zisk

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Květen 

5.
Účinky médií 

· aneb opravdu na nás mají vliv?

· krátkodobé a dlouhodobé účinky médií

12.
Účinky médií II

· hodnocení domácího úkolu z předminulé hodiny

· pozitivní a negativní účinky médií
19.
26.
Násilí v médiích.
· může násilí zobrazované médii vyvolávat další násilí?

· lze prokázat, že z člověka, jenž často sleduje násilné scény v televizi, vyroste násilník?
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Červen 

2.
Analýza mediálních obsahů – známky

- podrobné čtení textů, při kterém uplatňujeme vše, co jsme se za uplynulý rok naučili
9.
Analýza mediálních obsahů – známky
- podrobné čtení textů, při kterém uplatňujeme vše, co jsme se za uplynulý rok naučili
16.
Test souhrn za celé pololetí – celá hodina
23.
Bilance kursu
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