Václav Ettler

Výukový koncept pro předmět Mediální výchova

Téma: „Život ve světě značek!

Věková skupina: studenti 14-16 let

Cíl: Uvědomit si, jakou roli v  našich životech hrají značky a značkové výrobky.  Zamyslet se, jaké hodnoty pro nás značky mají, a jestli je to správné.

Motivační text:

„Je ráno a budí mě ten nový mobil od Vodafonu za 7Kč. Je to přece v mých rukou, jestli vstanu, nebo ne. Rozhoduji se pro tu první možnost, takže po vykonání potřeby na tak čistém záchodě, že by se z něj dalo jíst, protože je umytý Domestosem, díky němuž miliony bakterií zemřely, se ocitám v koupelně. Tam nemám strach o své zuby, neboť používám Colgate – kartáček zubařů. Snídám samozřejmě sušenky BeBe, aby mi nechyběla energie, k tomu popíjím Granko, neboť ráno dělá den a nakonec si nezapomenu vzít svůj Actimel, jinak budu mít oslabenou obranyschopnost. Po každém jídle si dávám žvýkačky Orbit, které snižují riziko vzniku zubního kazu až o 40%. Potom se jdu převléct. Musím ovšem použít Rexonu, ta mě nezradí. Beru si to staré tričko, ale protože bílá bílou je, vezmu si s úsměvem ještě svetr, který ovšem není nový, jen vypraný v Perwolu. Zamířím opět do koupelny, abych si učesal vlasy, umyté šamponem Elseve od L´Orealu, protože já za to stojím. Před zrcadlem už ale Anička řeší dilema, jakou si vzít řasenku. Jestli Obsesión a bude tak posedlá objemem a délkou svých řas, což není hřích, nebo Astor, protože je krásné být sama sebou. Nechávám ji tedy přemýšlet a jdu do kuchyně, kterou máme od Koryny. Smažím si volské oko na pánvi od Tefalu, neboť chytré věci nenahradíš. V tom přichází Anička. Co to tu tak krásně voní? ÁÁÁ Už vím, Jihlavanka, poctivá káva. To už ale musím do práce. Obouvám si boty od Rena, které už nevyzuji. Na svačinu mám Disko, abych v práci mohl zatočit s nudou a Kofolu. Tu přece miluji, takže není co řešit. Občas ale dávám přednost Spritu, žízeň totiž nikdy nevyhraje. Odcházím tedy do práce a protože jsem pojištěn u České pojišťovny, která chrání mé sny, nebojím se, že o ně během dne přijdu. Usedám do nové židle od Ikea, protože je to můj domov a moje pravidla a začínám vyřizovat denní záležitosti na počítači od HP, tz jsou konečně osobní a tak si je může dovolit každý. K obědu si přečtu AHA, protože tam vědí víc a k tomu sním novou polévku plnou báječné chuti od Knorru – Provensálskou. Ve čtyři se zvednu a jelikož české dráhy mě dovezou až domů, mířím na nádraží. Vlak ale nejede a jelikož nevím coby, mířím teď do OBI. Nechal jsem probudit mé představy a koupil jsem si Primalex. Nyní už mám všeho dost tak nejbližším autobusem mířím domů. Vyberu schránku plnou dalších reklam a jsem doma. Je toho na mě už moc. Otevřu nejmenovaný mok chlapi sobě a před spaním si dám skleničku I muži mají své dny. Poté už usínám v peřinách vypraných v Lenoru, protože ten jediný zanechává dlouhotrvající svěžest prádla. A můj reklamní den je u konce. Mno to byl mazec.“

Zdroj: internetové blogy, autor neznámý                   

Postup:

1) Studenti vyplní pracovní list s tabulkou, kde se ke každé ze sedmi pozitivních a sedmi negativních vlastností na základě vlastních asociací a cítění doplní jméno (název) obchodní značky, brandu. 

Pomůcky: psací potřeby, pracovní listy 

Časový plán: 

2 minuty motivační text

10 minut vyplnění tabulky

10 minut doplňující úkoly

20 minut diskuse a srovnání 
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Pracovní list

1.Úkol: 

A) Ke každé z nabízených vlastností napište vlastní návrh pro značku  (značka, výrobek, produkt, služba) např. Coca-cola, Domestos, Milka, Komerční banka,

Vlastnost
Značka/produkt

spolehlivý
 

silný
 

krásný
 

hodný
 

vtipný
 

prospěšný
 

agresivní
 

ošlivý
 

nudný
 

nespolehlivý
 

slabý
 

neužitečný
 

2. Ze značek, které jsem napsal je .......... českých a  ............. zahraničních.

3. Nejlepší reklamu podle mě má značka ……….........

4. Nejvíc lidí zná asi značku:…………....

5. Nejdražší značka je podle mě................................

6. Nejvíce času denně trávím se značkou ............ 

7. Nejkratší dobu znám značku ………....

8. Nejdéle znám značku...................

9. Úkol: Představte si, že ze světa musí zmizet jedna značkaz tabulky, kterou jste vyplnili. Kterou byste nejméně postrádali a proč?

Značka…………

10. Úkol: Vžijte se do situace, kdy máte odletět na pustý ostrov. Kterou značku si s sebou vezmete a proč?

Značka…………

Náměty pro moderovanou diskusi:

Úkol č. 1

· Jaké byly vaše pocity při vyplňování tabulky?

· Co vám dělalo největší problémy?

· Jaká byla vaše největší dilemata?

Úkol č. 2

· Která kategorie převyšují? České nebo zahraniční? 

· Je pro nás důležitější to co je české nebo to co pochází z ciziny?

· Jakou roli hraje nacionalismus?

· Jsou zahraniční značky lepší?

Úkol č.3 

· Které reklamy se vám libí?

· Co je základem dobré reklamy

Úkol č.4: 

· Jaké značky jsou na světě nejvíce rozšířené a proč?

· Jakou roli hraje značka při nákupu?

Úkol č.5:

· Jsou drahé značky lepší?

· Kupujeme značky kvůli kvalitě nebo kvůli stylu?

Úkoly č.6, 7, 8:

· Je pro vás osobní zkušnost se značkou důležitá?

· Jste věrní oblíbeným značkám a produktům?

· Věříte víc doporučení reklamy nebo doporučení známých než vlastní zkušenosti?

Úkoly č. 9, 10:

· Jaká byla kritéria, podle kterých jste hodnotili značky? Co je pro vás nejdůležitější faktor?

