PŘÍLOHA 2 – TEXT PRO PEDAGOGA
· rozhlasové zpravodajství – pohotové, stopáž zpravodajských pořadů se zkracuje, důraz na jasnost, srozumitelnost a přehlednost zprávy

· rozhlasová zpráva
· domácí, zahraniční, regionální

· monologická, zvuková, flešová, zpravodajské vystoupení

Český rozhlas je jednou z kodifikačních institucí, které dbají na šíření a vývoj spisovného českého jazyka. Pokud projev moderátora zpravodajství ČRo 1 Radiožurnálu (a ostatních zaměstnanců přicházejících do styku s mikrofonem) není v souladu s českou výslovnostní normou, podstupuje školení u lektorů v oddělení vzdělávání Českého rozhlasu.

Do zpravodajství Rádia Impuls a rádia Frekvence 1 proniká tzv. infotainment – information+enntertainment, což se projevuje zejména: 

· energickým, dynamickým, živým, někdy až apelativním přednesem, který udržuje posluchače v mírném napětí

· užíváním kontaktových funkcí – např. Rusko nás odřízlo od ropy
· subjektivním hodnocením zprávy za předpokladu, že s ním většina veřejnosti souhlasí – naprosto neuvěřitelný a šokující případ, Češi znovu potvrzují pověst národa zlodějů
· agresivním hudebním obalem (tzv. jingly)

· “sepjetím s posluchačem“ – blízké zprávy


Infotainment ale neznamená, že by redaktoři zpravodajství užívali prvky nespisovné češtiny, s tou se ve zprávách rádia Frekvence 1 ani ve zprávách Rádia Impuls nesetkáme. Infotainment jen “prodává zprávu v hezkém a podbízivém obalu“, a to při zachování základního požadavku na informaci od zprávy: Co, kdo, kdy, kde? 

Některé prvky infotainmentu postupně pronikají i do zpravodajství Českého rozhlasu 1 Radiožurnálu (v současné době např. upoutávání na následující zprávy, dynamičtější zvukový obal, používání titulkových vět, snaha o co nejjednodušší syntax, více kratších zpráv v jedné relaci apod.)  Český rozhlas si ale musí zachovat svou veřejnoprávní úlohu, tzn., že je sociálním a kulturním statkem, ve kterém se naplňuje komunikační solidarita společnosti a její potřeba disponovat komunikačními prostředky, které by byly k veřejnému užití a zábavě všech občanů, a ne k soukromému prospěchu politiků či zisku podnikatelů. 


Zpravodajství ČRo 1 Radiožurnálu je proto:

· rovnoměrně vyvážené domácími i světovými zprávami
· bez subjektivního hodnocení

· podrobnější

